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L“contr”
Al MISURA DI BAMBINO

Sono tante le offerte delle banche per gestire
i “capitali” che i piccoli raccolgono con pa-
ghette, mance e regali in denaro. Cerimonie,
compleanni, promozioni, quando nonni e zii
donano piccole o grandi somme di denaro,
un gruzzoletto magari per pagarsi negli anni
l'universita o comprarsi la prima macchina
o garantirsi un’autonomia economica. Come
fare per non disperdere il capitale? Le ban-
che hanno messo a punto apposite propo-
ste per i baby-correntisti.

qapooopoooooogooounat
Libretti di risparmio “speciali”.
Sono vantaggiosi perché di norma
offrono tassi di interesse del 2-2,5%,
decisamente superiori alla media dei
normali conti correnti. Associati a co-
sti di gestione pari a zero e a tutta
una serie di gadget a misura di bam-
bini.

Intesa San Paolo propone “Under
18", un libretto al portatore che pre-
vede |'abbonamento a giornalini e
riviste con |'addebito diretto sul conto.
Banca Popolare di Milano offre “Conto
44 galti” e agevolazione per |'ingres-
S0 a numerosi parchi dei divertimenti,
acquari, zoo, oasi Lipu. Banca Popo-
lare di Lodi propone un credito sino
a 500 euro per I'acquisto di libri
scolastici. E via dicendo:

per prima cosa informatevi bene sulle carat- ‘
teristiche delle proposte delle varie banche,
sulle condizioni, sul tasso d'interesse, poi
confrontatele ed infine scegliete la pit adat-
ta e sottoscrivete un libretto di risparmio
vincolato alla maggiore eta. Che permette
di fare versamenti ma non di essere svuo-
tato prima dei 18 anni.

Naturalmente saranno i genitori a
compiere le pratiche necessarie € a
fornire ai figli una corretta educazio-
ne al denaro.
1L SENSO DEL RISPARMIO E LA GESTIONE
DEI SOLDI S| DEVONO TRASMETTERE Al FI-
GLI SIN DA PICCOLI PERCHE SIANO INDI-
RIZZATI A UN USO RESPONSABILE DEI SOL-
DI, IL CHE LI RENDERA SICURAMENTE PIU
MATURI E CONSAPEVOLI.
Secondo i dati Istat sono il 34% dei
‘ bambini e dei ragazzi a ricevere una
paghetta settimanale che non deve
essere dilapidata, ma che deve costi-
tuire la piattaforma per il futuro.
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UN INCONTROZ*
IMBARAZZANTE

Puo capitare a tutti
almeno una volta
nella vita di entrare
in un ristorante o
andare al cine-
ma o sedersi a
un concerto e
vedere a pochi metri

da noi una persona conosciuta. Noi siamo con
nostro marito o con il fidanzato o con un’amica,
ma la persona in questione & con qualcuno
con cui NON dovrebbe essere. All'improvviso
infatti, piuttosto in penombra, abbiamo intercet-
tato il marito della nostra piu cara amica, in
conversazione apparentemente intima con
un'altra donna. O viceversa. Non ci sono prove
evidenti che non possa essere una collega di
lavoro o un'amica che ci & ignota, ma ¢'é tutta
una serie di sguardi ammiccanti, di mani sfio-
rate, di sorrisi, che sono inequivocabili. Che
fare? La stessa situazione pud anche capitare
per strada. Che fare? In entrambi i casi, se lui
non ci ha viste, fingere di non vederlo & sempre
la cosa migliore: si evita ogni imbarazzo, suo
e nostro. D'altra parte mai, e sottolineo MAI,
se i nostri sguardi si incrociano e quindi ci sia-
mo reciprocamente individuati, si puo fare finta
di nulla e non salutarsi. Con il silenzio lui dichia-
rerebbe senza ombra di dubbi la sua colpevo-
lezza - finora soltanto supposta, dato che il
saluto, se ci si conosce, & un’indispensabile
dovere di cortesia. Invece la cosa migliore &
salutarsi, glissando completamente sulla stra-
nezza di quellincontro e della situazione, con
la massima indifferenza, senza fare facce stra-
ne o commenti ironici e tanto meno esibendo
espressioni scandalizzate. La comunicazione
in questo caso serve a celare il nostro disa-
gio, invece di mostrare la nostra indignazione,
perche stiamo veramente male pensando alla
nostra amica che in quel momento viene tradi-
ta. Il massimo della signorilita & dunque un di-
staccato saluto, ma soprattutto non raccontare
MAI ad altri né tanto meno all'interessata, quel-
lo che abbiamo visto, come se si trattasse di
un tacito accordo, di un segreto totale. Ma pa-
re che un antico sapiente greco di nome Chilo-
ne abbia detto che tre sono le cose pit difficili
della vita: tenere un segreto, dimenticare un'of-
fesa e usare bene il proprio tempo. Ma noi
cercheremo di farlo.

EVENTI del MESE

RAGCONTI “DIVINI” A RITMO DI JAZZ,
con bellissime foto -immagini di Pino Ninfa,
una raccolta fotografica di 20 anni di Festival
Jazz in Italia e il 10 ottobre alle ore 21 musiche
di Enrico Intra, al piano e Pietro Tonolo, sas-
sofono. A Isera (TN) presso la Storica Cantina
Sociale che ha come emblema-portabandiera
il vino Marzemino.

1 Per saperne di piu

Cantina d'Isera
via al Ponte, 1 - 38060 Isera (TN)
Tel. 0464.433795 www.cantinaisera.it

|} 12 ottobre 2008

FIERA DEL TARTUFO di Bergamasco (AL).
da quest’anno, giunta alla sua decima edizio-
ne, entra nei calendari ufficiali della Regione
Piemonte. A Bergamasco (ai confini tra le
province di Alessandria ed Asti) nel novembre
del 1951 Eugenio Dagna, trifolao tuttora vi-
vente e in attivita classe 1909, trovo un tartufo
di 1153 grammi. Fu un record ancora imbat-
tuto.

Comune di Bergamasco
Via IV novembre, 20 - 15022 Bergamasco (AL)
Tel. 0131.777101

Dall'1 al 28 ottobre 2008

il Museo Castello dei Burattini di Parma
di via Melloni partecipa alle celebrazioni del
FESTIVAL VERDI con una serie di iniziative
originali e coinvolgenti, ogni giorno del mese
viene organizzato in citta un evento, uno spet-
tacolo, un incontro dedicato al Maestro di
Busseto.

| Per saperne di piu
Castello dei Burattini ‘
Via Melloni, 3 - Parma (PR)
Tel. 0521.031631

| Sito: www.castellodeiburattini.it

Dal 16 al 19 ottobre 2008

il Centro Congressi Ville Ponti di Varese
ospitera |'evento “IL PROFUMO DELL'O-
RO", che mettera in scena per la prima volta
una collezione limited edition di accessori
moda porta profumo, gioielli da indossare
che uniscono la manualith dei maestri orafi
di Varese alla creativita e all'innovazione di
un team di designer.

;| Per saperne di piu

Centro Congressi Ville Ponti
P.zza Litta, 2 - 21100 Varese (VA)
i Tel. 0332.239130

www.ecostampa.it
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