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| vINnO & un placere
che sl gusta leggendo

Libri d'arte o fotografici, ricerche, vignette, brochure,
booklet: eccovi un concentrato di suggestioni "alcoliche’

Il vino fa parte di quei prodotti che fanno tendenza. E
come tale se ne parla e se ne scrive a 360°. Se vi ca-
pita di fare un giro in libreria, andate a curiosare nella
sezione dedicata al food & beverage. Tra lo scaffale di
cucina fusion e quello che ospita le pubblicazioni del
modaiolo finger food, potrete trovare i volumi dedicati
al vino. I titoli a disposizione sono vari e soddisfano
ogni genere di appetito. 1 libri fotografici, con le loro
confezioni di pregio e le copertine cartonate ed ele-
gantemente rilegate, sono tutti da sfogliare e lasciano
alle immagini a colori o in bianco e nero il compito di
raccontare i momenti della vendemmia e la poesia di

oo e
e

pronset m X
gl I
P L

ST

e

un calice appena versato. Numerosi anche i titoli acca-
demici, che privilegiano gli aspetti scientifico-formativi
della produzione vinicola. Ma di uve fermentate si legge
anche fuori dalla libreria. Se digitate su un motore di
ricerca la parola “vino”, appaiono oltre 44 milioni di
risultati! Blog, siti di cantine e consorzi, molti dei quali
permettono di richiedere con un click la brochure dei
vini, da sfogliare e consultare, quindi molto curata nella
scelta iconografica e nella realizzazione. Vi parliamo di
queste e altre forme editoriali nelle prossime pagine, of-
frendovi alcuni progetti e il punto di vista di chi ha fatto
della comunicazione del vino un business vincente.
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Cltre a incontrare | proprr sostenitort in fiera, N enoteca ¢ durante taste mesting, it vino

Sl a\/vobﬁ di strument

| editorigl di qualita. Dalle brochure ai libri fotog
cial, l'onere di raccontare e iNformare sul nettare di bacco spetta ala carta stampata

Per promuovere una mostra serve lo “spirito” giusto
Non sembra il catalogo di una mostra, ma un volumetto da

degustazione. E invece “Vignette di Buongusto - dalle collezioni di
Vincenzo Buonassisi” edito da Unione ltaliana Vini, & il risultato di
quanto si puo ottenere da un prodotto di comunicazione e marketing
come un catalogo. Certo, la firma dei piu grandi vignettisti della storia
vuol dir molto, cosi come | testi didascalici di Alessandro Molinari
Pradelli e un'introduzione del grande Stefano Bartezzaghi, che svela
guanto vigna e vignetta siano legate da ben pit di un gioco di parole.
Ma grande importanza la occupano anche la scelta del formato, quasi
quadrato, la brossura e una copertina realizzata con una carta dalla

superficle preziosa e incisiva.
www.uiv.it
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Se il web non basta, la fama
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editoria

Chi ha detto che anche una semo

€ NoN possa avere le carte in regola per

diventare un prodotto di pregio? E' una questione di competenza, scelte grafiche e ricerca
Qel particolare. La brochure realizzata per Krug ne & un 2sempio concreto,
Interni d’autore La stampa a caldo illumina I’atmosfera
Lusso é... nobilitare anche la patella interna della La brillantezza del foil € una scelta vincente perché
copertina. Krug ha scelto una vernice spessorata cattura I'attenzione. Krug I'ha utilizzato per imprimere
lucida per riprodurre tono su tono il proprio logo. sulla copertina della brochure il proprio marchio, rosso
Alcune lettere sono state ulteriormente nobilitate €come un cuore pulsante, ripreso poi sul lato, come una
con il foil, per un effetto frizzante! cornice dorata. L'effetto & ancora pit marcato poiché la
copertina della brochure & stata plastificata opaca.

BKRUGOKRUGEKRUGIKRUGOKRUG®

Stupire fino all’ultima paginal

L'originalita si conclude con I'inserimento nella brochure
di un cd. Certo, Krug poteva scegliere soluzioni pit
classiche, come creare una patella per contenere il
disco. E invece... L'ultima di copertina & stata piegata

e fustellata in modo da accogliere il CD avvolgendolo
completamente.

La chiave d’accesso all’unicita

Coerentemente con il packaging che custodisce una bottiglia preziosa,
anche la brochure gioca su questo tema. Grazie all'utilizzo di due borchie in
metallo cromate e rivettate, diventa uno scrigno prezioso. Il dettaglio che fa
la differenza, in questo caso, & I'utilizzo di una piccola chiave, anch’essa di
metallo dorato, legata a una catenella a chiudere simbolicamente i due lembi
della brochure proprio come un forziere.

Al cuore della comunicazione

La brochure & stata stampata in un formato
quadrato e completamente plastificata lucida.
Un tocco che da all'insieme coerenza e
I'allure delle grandi occasioni.
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L’amore per I'editoria incontra I'arte della produzione vinicola
Cantina d'Isera ha scelto di celebrare con un libro fotografico la centesima
vendemmia. La pubblicazione, edita da Editrice Alcione in sole 1000 copie,
raccoglie nei superbi scatti in bianco e nero di Lino Volani, alcune immagini
di vita contadina capaci di farci assaporare il gusto della vendemmia. Delle
forbici all'opera sotto la vigna alle allegre merende tra i filari, dai trattori
carichi d’uva alle geometrie dei filari: I'ordine e la spontaneita della natura
sono raccontati sotto forma di reportage. La scelta del bianco e nero non
& casuale, perche questa tecnica cattura I'occhio su quei particolari che
spesso sfuggono nella confusione dei colori. Un libro da sfogliare lasciando
parlare le foto sin dalla copertina, realizzata inserendo I'immagine a mano
e nobilitata con un rilievo a secco e foil argentato. Anche il formato, 24X33
cm, contribuisce a farne un prodotto editoriale di pregio.
www.cantinaisera.it
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Il vino tra storia, salute e passione!
Il vino & un prodotto talmente \ > che trova
mille canali per fare promozioe di to caso
parliamo di “Vino e Eros”, un i

Editore che raccoglie i risultati di uno studio condotto
dall'Universita di Firenze relativo ai benefici delle u
rosse sul sistema cardiovascolare. Il volume, s

in formato tascabile, riporta alcune citazioni stori
relative alla diffusione del vino e alla conosc

suo potere benefico (o} &

come Platone, Socrate, Leonardo, . Questo
volume & stato distribuito insieme a un rosso Chianti

atttraverso un'inconsueta confezione triangol
www.cortedivalle.it
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| 'editoria &l contamina con il comparto label, dove le etichett:
in booklet 0, addirittura, in etichette parlanti. Perché il vino di
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-
D

Mini guida alla degustazione: I'etichetta si fa book

Autoctono & una giovane realta specializzata nella selezione, valorizzazione e
commercializzazione di vini derivanti esclusivamente da vitigni autoctoni italiani. Per
raggiungere questo obiettivo, Autoctono ha investito nell’organizzazione di momenti formativi
con il pubblico presso ristoranti e wine bar. Nasce da questo il progetto Vinopariante,

nel quale la retro etichetta della bottiglia di vino diventa un booklet informativo completo.
L'etichetta multipagina & personalizzabile nei contenuti ma non nel formato, ed e
applicata sulla bottiglia tramite una pellicola trasparente pretagliata ai bordi, apposta sulla
prima pagina. Con un semplice gesto, il consumatore puo strappare tale protezione,
accedere alle informazioni del booklet e staccarlo dalla bottiglia, conservandolo.
www.vinoparlante.it
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L’etichetta del futuro? Si ascolta!

Ecospond di Modulgraf trasforma I'etichetta da
stampata in “parlante”. |l sistema si basa sull'azione
combinata di due elementi: un lettore e un’etichetta in
apparenza simile a quelle tradizionali, personalizzabile
in ogni forma, colore e materiale. La differenza la fa la
stampa, ottenuta con una speciale tecnica di amalgama
e spalmatura dell'inchiostro che integra un codice,
unico e inconfondibile, invisibile a occhio nudo ma
riconosciuto dal lettore a infrarossi, che lo trasforma
nel messaggio audio che la cantina vuole trasmettere.
www.modulgraf.it
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